
“人群定向”
提升广告营销价值

品友互动联合创始人谢鹏



“我知道我做广告的一半的
费用是浪费了; 但困惑我的是
不知道哪一半的钱浪费了。”
John Wanamaker 美国零售业广告先驱 (1838 - 1922)



媒体演变中的不变之道：聚集人



广告传播演变中的不变之道

“前戏”-市场细分，品牌定位，4P营销计划

传播正题：对的内容给对的人看

（人群定向）

“水面下的冰山”-数据，技术



Mini-cooper vs F-150



人群定向

以及实现的数据与技术



高端网站
首屏

OPTIMUS优驰TM智能系统

Cystall-ball模块

4.2亿网民cookie

基于消费者网络行为的人群
属性分析

iCube模块

广告受众、广告位、
广告素材三位一体优化技术

AI模块

基于独立访客人群属性的
全流程传播效果，
数据分析，报表技术

您的
广告位

高端网站
首屏

人群匹配 智能广告投放 全流程分析



LibSVM





品友Optimus系统可以定制人群投放





品友人群匹配群组智能广告——深度沟通

广告投放进程
（1个月）

点击广告后

品牌信息

知晓

活动信息

活动

优惠信息

购买

针对单一品牌进行的递进式深度广告投放

点击广告后

品牌信息活动信息优惠信息 品牌信息活动信息优惠信息品牌信息活动信息优惠信息



某电商网站



新客转换率高于优化前+44%！





谢 谢


