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互联网入口演进

展示广告 搜索竞价 社会化网络营销

国际

国内



EverMotion提供全方位的Social Marketing 解决方案



Social Marketing——企业微博运营

 企业微博经营的核心价值

品牌传播价值
客服价值
销售价值
公关价值

 企业微博经营的需求

管理需求
分析需求
内容需求









Social Marketing——个人媒体运用

 个人媒体经营需求

同步工具
内容提供
分析与管理





财 经

时尚

汽车 IT

数码

体育

互联网 娱乐

教育

旅游

美食

社会

各行业的意见领袖……

 150位社会名人

• 300名一/二线娱乐明星

• 3000个时尚、娱乐、汽
车、IT、财经等行业的

行业达人

广泛的公众影响力……



Social Monitoring & Research



口碑监测

全网监测的IWOM-Trends系统

•全网监测(Complete)
iWOM-Trends目前的监控系统可以覆盖全网新闻、
BBS、博客、微博、问答、SNS等领域，覆盖信息量以
千万级别计算。

•快速抓取(Fast)
每30分钟扫描全网，有效信息在最短时间内被发现。定
向搜索情况下时间可以缩短到15分钟。

•准确判别(Exact)
与有中文分词技术，语义识别词库的文义判别系统，结
合人工分拣，让信息判别的准确度保持行业领先。

•深入分析(In-Depth)
除了信息发布的日期、发布媒体、浏览量、回复量等信
息外，信息态度方向，涉及话题、竞品出现、结构逻辑
等重要信息都会包括在我们的信息采集范围内。



口碑监测

EverMotion完善的口碑监测研究
瑞意恒动在长期监测口碑的基础上，积累提炼
出了口碑监测的重要指标，开发出了系统的监
测指数体系，描述和诊断模型，这些指标体系、

研究模型在长期项目中丌断的验证完善，其有
效性、准确性已经得到了很好的保证。

我们主要监测那些指标

-SAVAS+AW体系

客户品牌的网络声量是怎么变化的？

-基于科学加权的关注度跟踪

我们怎么判断口碑的健康程度？

-网络口碑状态不转化诊断模型（SCDM）

客户品牌在网络上面临怎样的竞争？

-品牌网络环境分析（BIEA）

客户品牌网络口碑的主要战场在什么地方？

-四方区隔诊断



Social Creative





Social Marketing 趋势

由品牌营销向效果营销转变？

Social Marketing 逐步成为主流互联网营销方式？

Social commerce后来据上？

SO LO MO 整合带来的新模式？



Thanks


